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Medien im Auto: 

Wie Radio auch im Connected Car der Zukunft präsent bleibt

Während die Bildschirme in den heute auf den Markt kommenden Autos immer größer werden und 
die ersten Video- und Gaming-Apps ihren Weg ins Auto finden, gibt es eine Medienform, die trotz ihrer 

großen Bedeutung für Millionen von Fahrerinnen und Fahrern jeden Tag gerne vergessen wird: das 
Radio. Welche Rolle spielt Radio neben den anderen Medienformen im Auto? Welche Technologien 

ermöglichen ein nahtloses Radioerlebnis im Connected Car? Wie können wir die Radionutzung im Auto 
innovativ gestalten?

Um diese Fragen zu beantworten, müssen Automobilhersteller, globale Technologieunternehmen und 
Medienhäuser eng zusammenarbeiten: einander verstehen, aufeinander eingehen und voneinander 
lernen. Expertinnen und Experten aus den drei Branchen stellen sich in diesem Panel der Frage, wie 

Kooperationen aktuell aussehen und wie sie sich Radio im Connected Car künftig vorstellen.
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